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Czy kto$ darl krowe na Krowodrzy? — Etymologia wybranych nazw
krakowskich przystankéw, ulic 1 dzielnic

Natalia Woroniecka

Zwyczajne dla mieszkancow, zastanawiajace
dla przyjezdnych — nazwy ulic, dzielnic,
przystankow, linii tramwajowych i autobusowych.
Oprocz tego, ze s3 istotne ze wzgledow
administracyjnych, niektére z nich niosa wiele
ciekawych informacji o historii Krakowa, jednak
dla badaczy jezyka najciekawsze jest pytanie o ich
etymologi¢, czyli kwesti¢ ich pierwotnego
znaczenia.

Zacznijmy od analizy jakze polskiej nazwy
Rigka, 7z ktéra spotka¢ si¢ mozna, jadac
autobusowa linig nr 144. Dzi$§ jest to osiedle
wchodzace w sktad dzielnicy XII — Biezanow-
-Prokocim, lecz kiedys, podobnie jak wiele innych
obszarow Krakowa, byla to wie§ podmiejska.
Najstarsza o niej wzmianka pochodzi z roku 1388,
a jej zapis roznit si¢ od dzisiejszego - de Rzsanca.
Wystepuja dwie etymologiczne koncepcje Rzaki.
Pierwsza mowi, ze pochodzi ona od nazwy rzeki
Rzanka, druga za$ wywodzi ja od stowa ,,rzysko™!,
ktére oznacza skoszone ze zbdz pole. Kolejnym
pomocnym wyjasnieniem tej nazwy oraz jej
konotacji z uprawg roli jest fakt, ze przymiotnik

,Izany” to po prostu ,,zytni”2.

'Rzgka,
https://www.poczetkrakowski.pl/tomy/show _article,rzaka-
1571.html [dostep: 18.02.2023].

Blizej centrum znajdziemy inna
niekonwencjonalng nazwe, z ktérg oswojeni sa
uzytkownicy linii tramwajowej 20 lub 6. Cichy
Kgcik, bo o nim mowa, to osiedle dzielnicy V,
ktore swa nazwe¢ zawdzigcza kawiarni, jaka
miescita si¢ na tym terenie przed II wojna
swiatowa. Budynek stoi przy ul. Piastowskiej 22
1 dzi$ znajduje si¢ tam lokal ,,Folk meat & vege”.
,Cichy Kacik” uchodzil za elegancka letnia
kawiarni¢. W ramach ,,piwogrédka”, jak pozniej
lokal nazywano, klienci mogli rozkoszowac¢ si¢
Swiezym powietrzem w o$wietlonym ogrodzie oraz
altanie. O jego renomie $wiadczy wzmianka
w wierszu Tadeusza Boya-Zelenskiego Jak
wyglgda niedziela oglgdana przez okulary Jana
Lemanskiego, w ktorym czytamy: ,,Szczg$ciem
wzbiera miejskie tono, gdy trawke widzi zielona.
Juz was tylko przestrzen krétka oddziela od
piwogrodka™.

Co ma wspolnego tytulowa dzielnica

Krowodrza z darciem krow? Okazuje sig, ze

2 K. Rymut, Nazwy miejscowe Polski, t. XI1, Krakow 2015, s.
168.
3 T. B. Zelenski, Stowka, Warszawa 1913, s. 43.
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calkiem sporo. Jak podaje Poczet krakowski*,
nazwa ,, Krowodrza” wywodzi si¢
najprawdopodobniej wlasnie z ,,krow darcia”, czyli
skérowania krow po uboju. Jest to wigc po prostu
zlozenie rzeczownika ,,krowa” oraz czasownika
,»drze¢”. Potwierdzenie tej hipotezy znajdziemy
takze w Nazwach miejscowych Polski, gdzie
czytamy, ze Krowodrza to nazwa okres$lajaca
»miejsce, w ktorym zabijano i obdzierano ze skory

5. 0d Krowodrzy za$ wywodzi sie nazwa

krowy
ulicy Krowoderskiej.

Nazwy ulic takze stanowig zagadke
etymologiczna. Jedng z nich jest Retoryka, ktéra
oprocz bycia rzeczownikiem (w odrdznieniu od
czgsto spotykanych form przymiotnikowych jak
ww. Krowoderska czy tych =zainspirowanych
nazwiskiem badz wydarzeniem), kojarzy si¢ raczej
ze sztuka perswazyjnego przemawiania niz czyms,
co mogloby zosta¢ nazwg ulicy. A jednak,
wytyczona w 1883 r. ulica swa nazwg upamigtnia
wlasnie istniejaca w tamtym miejscu w XVII w.
jurydyke (czyli obszary obok miasta, ktore nie
podlegaty wtadzy miejskiej). Z Nazw ulic Krakowa
Elzbiety Supranowicz dowiadujemy si¢, ze:
,pierwotnie byl to folwark, stanowigcy uposazenie
uniwersyteckiej katedry retoryki (stad jego

nazwa)”®.

4 Krowodrza,
https://www.poczetkrakowski.pl/tomy/show_article, krowodr
za-4225 html [dostep: 18.02.2023].

> K. Rymut, dz. cyt., s. 340.

¢ Supranowicz E., Nazwy ulic Krakowa, Krakow 1995, s. 136.
7 Plac Inwalidéw,
https://dawnotemuwkrakowie.pl/miniatury/4-plac-
inwalidow/ [dostgp: 18.02.2023].

Nieintuicyjng na pierwszy rzut oka, ale
logiczna nazwe¢ nosi takze Plac Inwalidow. Zostata
nadana juz w 1937 r. na czes¢ inwalidow
wojennych I wojny $wiatowej. W latach 1955-
1991 wiladze PRL przemianowaly go na ,Plac
Wolnoéci™’. Po roku 1991 przywrdcono pierwotng
nazwe.

Zdarzaja si¢ takze zagadkowe nazwy
przystankow autobusowych badz tramwajowych,
takie jak Koksochemia czy Kabel. Ta pierwsza to
wedtug Stownika jezyka polskiego PWN , dziat
karbochemii zajmujacy si¢ produkcja koksu oraz
chemiczng przerobkg produktéw suchej destylacji
wegla™®;  upamietnia jeden z najbardziej
toksycznych oddziatow Huty. Za$ zagadka
»Kabla” rozwikla sie, gdy tylko wysigdziemy
z tramwaju na tym przystanku — ujrzymy budynek
firmy ,,Tele-Fonika Kable S.A.”.

Jezykoznawczg gratkg okazuje si¢ BieZanow,
ktory ma wiele wspdlnego z tymi, ktérzy
»przybiezeli do Betlejem”. Nazwa ta wywodzi si¢

9

od stowa biezan’, co w jezyku staropolskim

oznaczalo zbiega. Zbieg — jak latwo zauwazy¢, ma
w sobie ,,bieg”, dlatego ,,przybiezeli” to po prostu
»przybiegli”. Sam Biezané6w w swojej historii
przechodzil mate metamorfozy na duza skale —

zmiana z ,rz” na ,,2”'°. Jej ustanowienie miato

8 Stownik jezyka polskiego PWN, hasto: koksochemia,
https://sjp.pwn.pl/sjp/koksochemia;2472008.html  [dostep:
18.02.2023].

% K. Rymut, dz. cyt., s. 196.

Yilustrowany Kuryer Codzienny, nr 203, Krakow 1922,
http://mbc.malopolska.pl/dlibra/docmetadata?id=76465&fro
m=publication [data dostepu: 18.02.2023].
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miejsce podczas tzw. ,,Zjazdu Biezanowiakéw”,
ktéry odbywal si¢ 15 1 16 lipca
1992 r. Upamigtnienie tego wydarzenia w formie
notatki mozemy znalez¢ w llustrowanym Kuryerze
Codziennym z 30.07.1922 r. Czytamy tam, ze
,Ustalono nadto pisowni¢ nazwy wsi na Biezanow,
a nie Bierzandw, tudziez zdecydowano nastgpny
Zjazd za lat 5.7,

Ciekawa genez¢ ma ulica Kupa na
Kazimierzu. Podobnie, jak w przypadku Retoryki,
wystepuje w formie rzeczownika, ale nie to, rzecz
jasna, jest w niej najcickawsze. Ma ona zwigzek
z zydowskimi korzeniami Kazimierza, gdyz kupa,
to po hebrajsku ,,skarb, kiesa kahahi”!2. Powstanie
nazwy miato mie¢ zwiazek z tzw. bdznica Kupa.
Béznicg, a wigc dom modlitwy, ufundowat kahat,
czyli zgromadzenie gminy.

Na koniec warto zwrdci¢ uwage na Kleparz.
To najstarsze krakowskie targowisko rzeczywiscie
moze mie¢ co§ wspdlnego z klepaniem, z ktérym
sie kojarzy'’. Jego nazwa ma pochodzi¢ od
zwyczaju ,,uklepywania” transakcji na targu. Inna
hipoteza podaje, ze Kleparz bierze si¢ od klepek,
z ktorych bednarze skladali beczki. Samo stowo
,kleparz” okresla takze rzemieslnika zajmujacego
si¢ wlasnie klepaniem przedmiotéw z blachy.
W Nazwach miejscowych Polski czytamy jednak,
jakoby stowo to mialo rodowdd niemiecki
i oznaczato ,targ konski”!*. Zatem juz sama nazwa

moze powiedzie¢ nam wiele nie tylko

' Tamze.
12 E. Supranowicz, dz. cyt., s. 88.

o przeznaczeniu danego miejsca (bylo to
targowisko), ale 1 przekaza¢ szczegodtowe
informacje na jego temat (na ktérym handlowano

konmi).
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Autorytet w reklamie telewizyjnej, czyli jak moéwic, zeby nas

namowic?

Kinga Srokosz, Wiktoria Smitowska

W XXI wieku z kazdej strony otaczaja nas

reklamy. Przybieraja one roézne formy i tak na-

prawde staly si¢ juz czgsciag naszej kultury.

Wszystko jest ,,najlepsze”, ,,najwyzszej jakosci”

oraz ,,najbardziej skuteczne”. Jak to si¢ dzieje, ze

nagle kupujemy co$, czego wcale nie potrzebu-

jemy? W jaki sposob tworcy telewizyjnych komu-

nikatow reklamowych wptywaja na nasze decyzje,

a takze jakim zabiegom, ze strony reklamodaw-

coéw, jestesmy poddawani?

Stosowane na masowa skalg zabiegi, w celu

pozyskania nowych klientow, majg charakter per-

swazyjny. Warto zaczag¢ wigc od definicji same;j

perswazji. Wedtug Stownika jezyka polskiego PWN

perswazja to:

,Namawianie do czego$ lub odradzanie czego$

z przytoczeniem odpowiednich argumentow”'>.

O perswazji pisze Dobek-Ostrowska w Podsta-

wach komunikowania spolecznego w nastepujacy

sposob:

,Zasadnicza wlasciwoscig komunikowania per-
swazyjnego jest takie oddzialywanie nadawcy na

odbiorce, aby naktoni¢ go do akceptacji oraz za-

15

https://sjp.pwn.pl/szukaj/perswazja.html

Stownik PWN,

[dostep:

jezyka polskiego

20.03.2023].

adaptowania nowych zachowan i postaw zgod-
nych z intencja nadawcy, ale w sposob dobro-
wolny, tj. bez stosowania zadnych $srodkow przy-
musu. [...] Jest to zatem proces celowy, w ktorym
nadawca ma okreslone intencje takie jak: zmiana
istniejacych postaw, tj. oslabienie postawy
izmiana jej znaku; wzmocnienie istniejacej po-
stawy; uformowanie nowej, nie istniejacej dotych-

czas postawy” (Dobek-Ostrowska 2007: 33).

Oznacza to, ze perswazja beda te dzialania
nadawcy, ktore celowo wplywaja na odbiorce,
jednak  ostateczng podejmuje

decyzje on

samodzielnie, = dobrowolnie. = Czym  zatem
perswazja rozni si¢ od manipulacji? Definicje

drugiego terminu przedstawia Joanna Aksman:

,»Czesto cytowana definicja manipulacji W. Wa-
reckiego i M. Wareckiego brzmi: forma zamierzo-
nego wywierania wplywu na drugg osobe czy
grupe, w taki sposob, aby ta realizowata, nie zdajac
sobie z tego sprawy, dziatania zaspokajajace po-
trzeby manipulatora” (Aksman 2010: 19).

Roéznica migdzy manipulacjg a perswazja
jest zatem taka, ze poddany manipulacji odbiorca
nie do konca wie, ze wtasnie jest do czego$ prze-
konywany. Cel nadawcy pozostaje ukryty, a jego

zagrania mogg by¢ nieczyste, a nawet niemoralne.
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Definicja reklamy jest z kolei bezposrednio
zwigzana z perswazja. Wedtug Stownika wspolcze-
snego jezyka polskiego pod redakcja B. Dunaja, re-
klame definiuje si¢ jako ,,0oddzialywanie polegajace
na perswazji oraz ksztaltowaniu opinii 1 gustow
klienta, stosowane przez producenta i sprzedawce
w celu takiego poinformowania klienta o towarze
czy ustudze, aby wzbudzi¢ jego zainteresowanie
i naktoni¢ do kupna” (Dunaj 1996: 939).

Reklama z reguly kierowana jest do wielu

$ci. Jest on zmuszony do opanowania specyficz-
nych kompetencji w zakresie manipulowania sym-
bolami, a nastgpnie wykorzystuje swoje fachowe
umiejetnosci oraz talent do wytwarzania i podtrzy-
mywania zwigzkoéw miedzy réznymi ludzmi i gru-

pami” (Dobek-Ostrowska 2007: 23-24).

W jaki sposob zatem tworcy reklam telewi-

zyjnych jako profesjonalni nadawcy staraja si¢

wpltyna¢ na potencjalnych konsumentéw?

Podstawa pomyslnosci takiego zabiegu jest

ludzi, w jednym czasie, przez co mozna uznac jg za

komunikat masowy:

,,Komunikowanie masowe to proces emocji komu-

nikatow od nadawcy medialnego (komunikatora

zbudowanie autorytetu. Chodzi tu przede wszyst-
kim o prezencj¢ osoby wystepujacej w reklamie.
Na przyktad pewnos$¢ siebie sprawia, ze jawi si¢
wtedy jako kto§ kompetentny, komu mozna zaufac.

O autorytecie méwcy pisze Dorota Gostynska:

masowego) do publicznosci $rodkow masowego
przekazu za po$rednictwem mass mediow” (Do-

bek-Ostrowska 2007: 22).

W przypadku niniejszych rozwazan mass
media, o ktorych mowa, to telewizja. Oprocz tego
autorka formutuje jeszcze kilka innych charaktery-
stycznych dla mediow masowych cech: mi¢dzy na-
dawca a odbiorca nie wystepuje bezposrednia
stycznos$¢ (charakter impersonalny), odbiorca jest
anonimowy 1 nie ma zadnego wptywu na przekaz,
a zmysly, ktore odbieraja komunikat to wzrok
i stuch (por. Dobek-Ostrowska 2007: 23).

Dobek-Ostrowska pisze takze o roli na-
dawcy w calym procesie komunikowania maso-
wego:

,»W przeciwienstwie do pozostatych sposobow po-

,Mowa jest ,zawinigciem 1 opakowaniem”
mowcy: eksponuje on lub ukrywa okreslone cechy
wlasnej osobowosci 1 gorliwie pozycza cudze,
checac skloni¢ stuchaczy do zajecia stanowiska
zgodnego z jego celami. Tworzy wiec 1 wprowa-
dza na rzeczywista lub symboliczng trybune swoja
,persong” — projekcje charakteru, konstruowang
przez wybor argumentoéw i ich stownego wyrazu,
mimike, gesty, ton gltosu, nawet strdj i miejsce wy-
glaszania mowy. Tak wykreowany obraz to etos
(gr. ethos - obyczaj) moéwcy. W Arystotelesow-
skiej teorii retorycznej i wspotczesnej, zbudowa-
nej na jej podstawach, ,,nowej retoryce”, tak rozu-
miany etos jest, obok argumentacji (dianoia) i ape-
lowania do uczu¢ (pathos), jednym ze $rodkéw

przekonywania” (Gostynska 2003: 18).

Zdaniem badaczki autorytet gra wielka role

rozumiewania sie, jest to nadawca profesjonalny,

od ktorego oczekuje si¢ zawodowych umiejgtno-

w procesach perswazyjnych, a jego budowanie

opiera si¢ na wielu czynnikach — od tonu glosu,
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przez gestykulacje, az po strdj. Dlatego w rekla-
mach czesto wykorzystywane sg roznego rodzaju
atrybuty — biaty fartuch w przypadku osoby rekla-
mujacej leki zwigkszy jej wiarygodnos¢ i spowo-
duje, ze wyda si¢ ona kompetentna. Zabieg ten cze-
sto stosowany jest w reklamach produktéw stoma-
tologicznych — np. w reklamie pewnej pasty do zg¢-
bow w pierwszym ujeciu widzimy gabinet i wypo-

wiadajaca si¢ stomatolozke:

Zdjecie 1.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=ov_BINHfoA8
[data dostgpu: 20.03.2023].

Juz na nastepnym ujeciu widzimy zblizenie

na jej plakietke:

LEKARZ DENTYS;';(
e

Zdjecie 2.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=ov_BINH{oA8
[data dostgpu: 20.03.2023].

Z pewnos$cig czesto pomaga takze odpo-
wiednia aparycja — osoby atrakcyjne fizycznie, wy-
sportowane, tatwiej sprzedadza np. suplementy

diety czy produkty wspomagajace odchudzanie.

Ponizej przyklad reklamy $rodka modelujacego

sylwetke reklamowanego przez grupe wysporto-

wanych osob:

Zdjecie 3.
Zrédto: https://www.youtube.com/watch?v=6bMWU 14MsJU
[data dostepu: 20.03.2023].

Z podobnego powodu czesto mozemy zo-
baczy¢ znane osobistosci wystepujace w rekla-
mach, co rowniez ma wplyw na odbiorcow — cele-
bryta, poprzez wykreowana przez siebie w me-
diach posta¢ (np. osoby ekologicznej czy wybiera-
jacej zdrowe, wartosciowe produkty), wzbudza na-
sze zaufanie do produktu czy ushugi, jesli darzymy
go sympatig. Innym przyktadem moze by¢ reklama

pewnego banku, w ktérej wystepuje znana woka-

listka — Sanah, cieszaca si¢ popularnoscig zwtasz-

cza wsrod mlodziezy:

Zdjecie 4.

Zrédto:https://www.youtube.com/wa-
tch?v=y1gmqzjKVOI&list=PLSI0ZOh-
mCsCt7GxoeFB85PAYKS6szwzuF&index=2 [data do-
stepu: 20.03.2023].
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Wykorzystanie jej wizerunku w reklamie
banku ma na celu wptynigcie na mtodych ludzi,
ktorzy wkraczajg na $ciezke dorostosci, w taki spo-
sob, by np. zdecydowali si¢ pobra¢ aplikacje
banku, a co za tym idzie, otworzyli w nim konto.
To kolejny przyktad, jak wykorzystywany jest au-
torytet w reklamie. Warto tu wspomnie¢, ze sama
barwa glosu i sposdb wypowiadania stow réwniez
ma wplyw na stuchacza — moze wzbudza¢ zaufanie
lub sprawi¢, ze przekazane informacje zostang le-

piej zapamigtane:

,Praktycznie wszystkie badania w tym zakresie
wskazuja na to, ze sposob przekazu ma niezmier-
nie istotny wplyw na skuteczno$¢ jego oddziaty-
wania. Wplywa on dodatnio na ilo$¢ informacji za-
pamigtanych przez odbiorcow, skalg zmian postaw
indukowanych u odbiorcéw oraz wiarygodnosé
nadawcy w ocenie odbiorcoéw” (Knapp, Hall 2000:
512).

Moze wlasnie to wplywa na fakt, ze nie-
ktore slogany reklamowe sg tatwiej przyswajane
1 lepiej zapamigtywane przez odbiorcoéw reklam.

Wracajac jednak do roli autorytetu, wiemy
juz, ze odbiorcoOw przyciagaja i przekonuja osoby
popularne, profesjonalne, wygladajace lub zacho-
wujace si¢ adekwatnie do prezentowanych tresci
1 produktow. To, jak duzy wpltyw na zachowania
ludzi majg autorytety, udowodnit Milgram poprzez
swoj eksperyment, w ktorym osoba przebrana za
nauczyciela prosita badanych o zastosowanie
wstrzasow elektrycznych na uczniach, ktorzy po-

dawali btedne odpowiedzi na zadawane pytania.

Wstrzasy elektryczne byly oczywiscie upozoro-
wane, tak, by badany nie zorientowat si¢, ze w rze-
czywistosci chodzi o zbadanie sity autorytetu,
anie, jak mu uprzednio podano, wptywu kary na
skutecznos$¢ uczenia si¢. Sita wstrzasOw miata wy-
nosi¢ od 15 do 450 wolt. Poziomy byly oznaczone
opisami — od ,staby wstrzas” do ,,powazny
wstrzas”. Okazato si¢, ze pod naciskiem aktora
przebranego za nauczyciela az 65% badanych byto
gotowych uzy¢ najsilniejszego wstrzasu. Badani w
wigkszosci nie potrzebowali wigcej informacji niz
ta, ze polecenie wydaje nauczyciel — osoba profe-
sjonalna, godna zaufania, madra — przez co byli
sktonni uzy¢ najwickszej sity wstrzasu, nawet ze
swiadomoscia, ze mogg zrani¢ druga osobe (por.
Sekowski 2012: 29-33).

Eksperyment Milgrama pokazuje jak wielki
wplyw na cztowieka ma autorytet. Ma on takg sile,
ze moze ukierunkowywac¢ zachowania, a co za tym
idzie takze wybory — stad mamy w reklamach arty-
stow, lekarzy czy sportowcoOw, ktorych mozna
uzna¢ za autorytety w danej dziedzinie. Ich wize-
runki w potaczeniu z odpowiednig gestykulacja,
barwa glosu czy ogolng prezencja, dajg efekt w po-
staci bardzo przekonujacych reklam, od ktérych
czesto trudno oderwac wzrok, i ktére realnie wply-

Waja na nasze postepowanie.

Bibliografia podmiotu:

e  Reklama banku Credit Agricole. (2023).
https://www.youtube.com/watch?v=y1gmqzjKVOI&list
=PLSI0ZOhmCsCt7Gxo0eFB85PAYKS56szwzuF &index=
2 [data dostepu: 20.03.2023].
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Reklama pasty do zebow Noctodyne (2020).
https://www.youtube.com/watch?v=ov_B9NH{f0oAS8 [data
dostepu: 20.03.2023].

Reklama $rodka odchudzajacego VitaSlim. (2015).
https://www.youtube.com/watch?v=6bMW U14MsJU
[data dostepu: 20.03.2023].

Bibliografia przedmiotu:

Aksman J. (2010). Wphw, perswazja, propaganda,
manipulacja — proba uporzgdkowania pojeé. Krakow:
Krakowskie Towarzystwo Edukacyjne.
Dobek-Ostrowska B. (2007). Podstawy komunikowania
spotecznego. Wroctaw: ASTRUM.

Dunaj B. (1999). Stownik wspétczesnego jezyka polskiego.

Warszawa: Wilga.

Gostyniska D. (2003). Po co nam szczudla? O etosie
i autorytecie mowcy. Na przyktadzie mowy ks. Jozefa
Tischnera nad grobem Krzysztofa Kieslowskiego
[w:] Retoryka na ambonie. Krakow: Wydawnictwo ,,M”.
Knapp M., Hall J. A. (2000). Komunikacja niewerbalna
w interakcjach miedzyludzkich. Wroctaw: ASTRUM.
Se¢kowski P., Autorytet — teoria i eksperyment. Bochenski
versus Milgram, ,HYBRIS” 2012, nr 17.
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Nie teraz, nie mam czasu...

Weronika Jarzebak

10

Ile razy styszeliSmy lub wypowiedzielismy
podobnie zdanie. W naszej szerokosci geograficzne;j
pojawia si¢ ono tak czgsto, ze zwyczajnie przywykli-
$smy do niego, przestajac si¢ zastanawia¢ nad jego
sensem. Ale czy ono rzeczywiscie ma ,,sens”? Czy
czas jest rzeczywiscie jakim$ dobrem, ktére mozna
mie¢ badz nie?

Czas, by zapytac, czym tak wlasciwie jest Ow
czas? Problem ten spgdzat (i nadal spedza) sen z po-
wiek filozofom, fizykom i innym uczonym od
wszechczasow. Platon pojmowat czas jako ideg, Ary-
stoteles zastanawial sie, czy czas w ogole istnieje'®,
natomiast §w. Augustyn wyznal, ze pozornie wie,
czym jest czas, jednakze nie potrafi tego precyzyjnie
wyjasni¢ pytajgcemu:

Czymze wigc jest czas? Jesli nikt mnie o to nie pyta,
wiem. Jesli pytajagcemu usituje wytlumaczy¢, nie
wiem (Augustyn 1995: 227-228).

Czas stanowi przedmiot dociekan réwniez
antropologéw, kulturoznawcow 1 komunikologow.
Niezwykle frapujagcym zagadnieniem w prowadzo-
nych przez nich badaniach sg roznice kulturowe

w konceptualizowaniu kategorii czasu.

16" Czy mianowicie czas jest jedng z rzeczy istniejacych, czy
nieistniejagcych, a nastgpnie, jaka jest jego natura? Pewne roz-
wazania nasuwaja podejrzenie, iz czas albo w ogoéle nie istnieje,
albo jest pojeciem mglistym
i niewyraznym. Bo oto jedna jego czg$¢ przemineta i juz jej nie

W starozytnych kulturach dalekowschodnich spo-
tkamy specyficzng wizj¢ czasu cyklicznego, migedzy
innymi w postaci indyjskiej koncepcji jug, gdzie
»mamy do czynienia z powtarzaniem w nieskonczo-
nos$¢ tego samego fenomenu: kreacja — destrukcja —
ponowna kreacja” (Eliade 1998: 74). Wspolczesnie,
w euroatlantyckim kregu kulturowym, przyjmujemy
ide¢ czasu linearnego, ktorej symbolicznym wyobra-
zeniem jest 0§ czasu.

Interesujacych danych na temat naszego spo-
sobu konceptualizowania czasu dostarczajg nam wy-
razenia metaforyczne. George Lakoft i Mark John-
son, w swoim przetomowym dziele Metafory w na-
szym zyciu, analizujg metafore pojeciowg CZAS TO
PIENIADZ, wskazujac ze przedstawiciele naszego
kregu kulturowego postrzegaja czas jako artykut
wartosciowy, ktory mozna precyzyjnie kwantyfiko-
waé!”. Czas stanowi, migdzy innymi, jednostke wy-
nagrodzenia, uzytkowania danego dobra (np. wyna-
jem, wypozyczenia na okreslony czas). Majac $wia-
domos¢, ze CZAS TO SRODEK o ograniczone;j ilo-
$ci, wiemy, iz mozemy go: dobrze lub zle zainwesto-
wac, zyskac lub stracic¢, ofiarowacé komus albo tez
ukrasé. Z tego powodu przywigzujemy duza wage do
kwestii punktualnosci, ktora jest istotnym elementem
ma, podczas gdy inna dopiero bedzie i jeszeze jej nie ma”,

Arystoteles. (1968). ,,Fizyka”. Le$niak K. (thum.), War-
szawa, s. 129.
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dobrego wychowania, a takze dowodem szacunku,
jaki okazujemy drugiej osobie.

Rozmienienie czasu jako wymiernej wartosci
nie jest uniwersalne. To zrelatywizowanie bywa
przyczyna nieporozumien w kontaktach interkulturo-
wych i tym samym stanowi wyzwanie dla specjali-
stow profesjonalnie zajmujacych si¢ tym zagadnie-
niem. Badacze wyr6zniaja dwa rodzaje kultur:
mono— 1 polichroniczne, w ktorych poszczegélne
czynnosci s3 wykonywane odpowiednio sekwencyj-
nie lub symultanicznie. Podziat ten wigze si¢ rowniez
z rygorystycznym badz elastycznym podejsciem do
punktualnosci. Wsrod opowiesci naukowcow, polity-
kéw czy biznesmendw, pracujacych w wielokulturo-
wych grupach, nierzadko znajdziemy rozmaite za-
bawne historie zwigzane z tg kwestig. Aneta Liszka
w artykule Czy w kazdej kulturze czas jest zawsze
taki sam? Czyli o tym, kiedy spoznienie to katastrofa
biznesowa, a kiedy normalna sprawa dzieli si¢
swoim do$wiadczeniem pobytu
w Sewilli, podczas prac zwigzanych z udziatem
w miedzynarodowym projekcie. Oprocz niej w ba-
daniach brali udziat badacze z Hiszpanii, Czech, Nie-

miec, Japonii oraz Wielkiej Brytanii. Badaczka

11

wspomina, ze wspdlpraca na poziomie merytorycz-
nym przebiegala pomyslnie. Problematyczny okazat
si¢ natomiast fakt, ze zespot tworzyli przedstawiciele
kultur zaréwno mono—, jak i polichronicznych. Sci-
sle okreslony termin zakonczenia prac sprawial, ze
kazda jednostka czasu, jakim dysponowali, byla wy-
jatkowo cenna. Tym samym przedluzajace si¢ sjesty
(od umoéwionej godziny do dwoch, a nawet trzech),
budzily niezrozumienie, na przyklad u Polakow
i Niemcow. Ich poczucie frustracji intensyfikowat
»brak zdyscyplinowania” niektorych cztonkéw ze-
spolu podczas oficjalnych spotkan: szeptanie 1 pry-
watne rozmowy, wychodzenie z sali, by odebrac te-
lefon itp.

Proba zrozumienia Innego, jego sposobu po-
strzegania Swiata, rowniez czasu
1 bezposrednio otaczajacej go przestrzeni, ma istotny
wplyw na jakos$¢ naszej komunikacji — na poziomie
interkulturowym, ale tez interpersonalnym. Gdy
znamy wartosci Innego, mozemy $wiadomie okazy-
wac¢ mu szacunek, a takze skutecznie unika¢ zacho-
wan, ktére moglyby go urazi¢. Z tego powodu warto
rozwija¢ swoje kompetencje migdzykulturowe i ko-

rzystac ze wskazoéwek doswiadczonych osob.
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Zrédlo: https://www.w-kontakcie.com/news/33/40/Czy-w-kazdej-kulturze-czas-jest-zawsze-taki-sam-Czyli-o-

tym-kiedy-spoznienie-to-katastrofa-biznesowa-a-kiedy-normalna-sprawa.-/d,wkontakcie-blog-wiecej, [data do-

stepu: 15.02.2023].
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Rola meméw w komunikacii

Klaudia Katarzynska

Jeden obraz moze zawiera¢ w sobie wiele
emocji. Ten obraz to mem internetowy. Zjawisko,
ktore pojawilo si¢ wraz z rozwojem medidw
spoteczno$ciowych. Wspodlczesnie jest to jeden ze
sposobow komunikacji w internecie. Magdalena
Kaminska nazywa mem rodzajem e-znaku'.
Za jego pomocg mozna wyraza¢ opinie i poglady,
a takze komentowa¢ wydarzenia i problemy?.
Tworcg pojecia 1 koncepcji memow jest brytyjski
genetyk Richard Dawkins, ktory poswigcit temu

zjawisku ksigzke Samolubny mem?.

Dawkins
uwazal, ze skoro istniejg jednostki dziedzicznosci
biologicznej, czyli geny, to zgodnie z teorig
darwinizmu powinny istnie¢ takze jednostki
dziedziczno$ci kulturowej, ktére nazwal wlasnie
memami. Stowo mem nawigzuje do angielskiego
stowa ,,memory”, oznaczajacego pamigé?.

Celem mojego artykulu jest pokazanie
memow sposobow

jako  jednych  ze

komunikowania  si¢, analiza  wybranych

komunikatéw i1 sprawdzenie kto jest ich nadawca
i odbiorca. Memy potraktuje jako jeden z gatunkow
komunikat

komunikatow internetowych:

! Kamifiska M. (2011) Niecne memy. Dwanascie wyktadéw
o kulturze Internetu, Poznan.

2 Niekrewicz A. (2019) Stereotypy narodowe i etniczne
w memach internetowych. [w:] Jezyk, Religia, ToZsamosc., nr
2, Gorzoéw Wielkopolski, s. 35-46.

3 Dawkins R. (1996) Samolubny gen. Warszawa.

4 Kaminska M. (2011) Niecne memy. Dwanascie wyktadéw
o kulturze Internetu. Poznan.

obrazkowy o pewnym schemacie konstrukcyjnym,

ktéry  wykorzystuje elementy = zwigzane
z aktualnymi wydarzeniami spotecznymi, polityka,
kultura 1 historig internetu. Mem jest komunikatem,
ktory zostaje stworzony w internecie, nastepnie
zostaje tam opublikowany, a pdzniej podobnie jak
gen, ulega mutacjom poprzez przeksztalcanie go
przez innych uzytkownikoéw internetu.

Mozna powiedzie¢, ze memy sg nastgpcami
legend, mitow i opowiesci o prawdziwych albo
zmyslonych postaciach lub wydarzeniach®. Ludzie
od zawsze opowiadali 1 przekazywali dalej r6zne
historie. To wlasnie przez opowiadanie
przekazywano sobie informacje, kiedy jeszcze
technologia nie byla rozwinigta. Aktualnie to
media masowe spelniajg profesjonalnie t¢ funkcje,
ale takze dostarczajg rozrywki i zabawy®, w co
wpisuje si¢ tworzenie 1 przesylanie memow.
Cecha, ktéora moze definiowa¢ memy, jako co$
w pewnym rodzaju wyjatkowego, to tempo,
w jakim mogg by¢ one powielane’.

Za pierwszy mem Internauci uwazaja

obrazek z 1921 roku, ktory zostal umieszczony

> Juza M. (2013) Memy internetowe — tworzenie,
rozpowszechnianie, znaczenie spoleczne, [w:] Studia
Medioznawcze, nr 4, s.49-61.

¢ Tamze.

7 Davison P. (2012) The Language of Internet Memes [w:]
J. Mandiberg. The Social Media Reader. New York.
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w satyrycznym  magazynie  ,,The  Judge"
wydawanym na Uniwersytecie lowa. Obrazek
przedstawia przystojnego me¢zczyzng 1 jest
podpisany: ,,Jak myslisz, ze wygladasz, kiedy robig
ci zdjecie". Obok znajduje si¢ karykaturalne
przedstawienie tego mezczyzny i podpis: ,Jak
naprawde wygladasz". Uzytkownicy portalu
Twitter znalezli podobienstwo do wspotczesnych
memoOw, ktore mieszcza si¢ w kategorii szablonu
,,oczekiwania kontra rzeczywisto$¢”®.

Memy po raz pierwszy pojawily si¢
w Polsce po ataku na Word Trade Center. Po tej
tragedii mozna bylo zaobserwowaé wzrost
tworczos$ci internautoéw. W Internecie pojawity sie
grafiki np. z Osamag bin Ladenem. Wtedy jeszcze
nie zostaly one nazwane memami. Kolejnym
z pierwszych memow byta aplikacja
,Multimedialny kurs rozpoznawania szalonych
krow”. Wszystkie zartobliwe obrazki, ktore sie¢
pojawiaty, odnosily si¢ do aktualnych wydarzen
spolecznych 1 politycznych. Memy nie tylko
sprawiaja, ze odbiorca S$mieje si¢ ze S$wiata
i wydarzen, lecz takze niektore z nich zawieraja
tresci  odnoszace si¢ do depresji, konfliktow

pokoleniowych, nostalgii, biedy, przemocy czy

braku perspektyw.

Badanie memow powinno by¢
interdyscyplinarne’. Najcze$ciej mozna znalezé
analizy i opracowania socjologow,

8 https://www.wprost.pl/swiat/10118590/ten-obrazek-

okrzyknieto-pierwszym-memem-w-historii-zabawny.html
Dostep: 23.02.2023.

kulturoznawcoéw 1 medioznawcow. Jednak warto

takze przyjrze¢ si¢ memom od  strony

komunikacyjnej. Do badania memoéw mozna
wykorzysta¢ wiedz¢ z zakresu komunikacji,
a doktadniej retoryki. Memy zawierajg komunikaty
obrazkowe lub  pisemne, ktore  mozna
interpretowac.

Czgsto w memach widzimy krotki zwrot,
ktory  jest

uzywany w konkretnych

okolicznos$ciach, tzn. catchphrase.

W komunikatach takiego rodzaju najczgsciej

internauci  uzywaja slangu  internetowego,

emotikonéw, mlodziezowych wyrazen
1 sformutowan 1 skrotow takich jak np.; LOL
(laughing out loud), OMG (oh my God) i wiele
innych. Kolejnym przykladem s3 memy
z wykorzystaniem rage faces. Sa to schematyczne
obrazkowe twarze, ktore wyrazaja ro6zne emocje.
Takie obrazki najczesciej sa potaczone w komiks.
Najbardziej znane twarze z rage comics to: okey
guy symbolizujace brak asertywnosci i1 ulegtosc,
cereal guy odpowiadajace reakcji na co$
nieoczekiwanego lub szokujacego i me gusta, czyli
wyraz aprobaty w kontekscie krepujacych albo
odrazajacych sytuacji.

Popularne rowniez sa memy, w ktorych
zauwazamy wyrazenia idiomatyczne. Najczesciej
wybierane s3 takie zwroty, ktore utrwalily si¢
internetu. Ten

wsrod  uzytkownikow rodzaj

® Gumkowska A. (2015) Mem — nowa forma
gatunkowokomunikacyjna w sieci [w:] Teksty Drugie: teoria
literatury, krytyka, interpretacja, s. 213-235.
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memow nie musi zawiera¢ nawet obrazkow,
poniewaz to tre$¢ werbalna jest najwazniejsza.
Komunikat wtedy ma najcz¢séciej posta¢ idiomu
i nie podlega przeksztatceniu, albo idiomu, ktory
wymaga dopowiedzenia. Dla przyktadu sa to takie
wyrazenia jak: gimby nie znajo, Janusz biznesu,
silna i niezalezna kobieta.

W niektoérych memach wystepuje zwrot do
odbiorcy. Najczgsciej w memach narrator oddaje
glos bezposrednio postaciom. Podmiot jest
kreowany za pomocg sygnalow graficznych!'®. Co
narrator? Na

Gumkowskie;j:

zatem chce nam powiedzie¢

podstawie  analizy = Anny

“wmemach dominuje dystans do S$wiata

przedstawionego, §wiadoma zabawa z internetowa
konwencjg, wypowiedZ ma na celu puente
dotyczaca schematycznego fragmentu historii

przedstawionej] na obrazku, nadawca chce

zachwyci¢, zaskoczy¢ lub zaszokowaé odbiorce™!!.
Odbiorca natomiast przyjmuje postawe ironiczna.
Ironia jest jedng z odmian komizmu. Dlatego
mozna mowi¢ o komicznym komunikacie
w memach. Wedlug Gumkowskiej w memach
przekaz jest jednym z elementow sieci
semantycznej, poniewaz na odbiér jednego mema
wplywa znajomo$é innego'2.

Tworzenie memoéw jest bardzo dobrym
zilustrowania

narzedziem do przemian

w mediach, kulturze i1 spoleczenstwie. Obrazek

10" Okopien-Stawinska A. (1971) Relacje osobowe

w literackiej komunikacji, [w:] "Problemy socjologii
literatury”. Wroctaw-Warszawa-Krakow-Gdansk 1971, s.42.

z krotkim komunikatem stanowi forme

komunikacji internautéw. Mozemy wyrdznié
nadawce 1 odbiorce, ktorych role si¢ zacieraja.
Najczesciej nie da si¢ znalez¢ tworcow danych
memow. Jesli kto§ stworzy mem — moze by¢
jednoczesnie jego nadawca i odbiorcg. Mem moze
wréci¢ do nadawcy, kiedy zostanie przerobiony
przez kogo$ innego. Podobnie bylo kiedy$
w przypadku legend 1 mitéw, ktore ludzie
przekazywali sobie z pokolenia na pokolenie.
Memy za pomocg internetu i mediow masowych
moga mie¢ ogromny zasieg 1 trafia¢ do milionéw
internautow 1 s3 doskonalym przyktadem na to jak
dziata komunikacja w internecie — jest szybka,
zawiera zwigzte, krotkie 1 konkretne komunikaty

1 posiada warstwe wizualng (obraz lub filmik).
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e Davison P. (2012) The Language of Internet Memes [w:]
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o Juza M. (2013) Memy internetowe — tworzenie,
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Medioznawcze, nr 4.

e  Kaminska M. (2011) Niecne memy. Dwanascie wyktadow
o0 kulturze Internetu. Poznan.

e Niekrewicz A. (2019) Stereotypy narodowe i etniczne
w memacinternetowych.
[w:] Jezyk, Religia, Tozsamos¢., nr 2, Gorzéw
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e  Okopien-Stawinska A., 1971, Relacje
w literackiej komunikacji, [w:] "Problemy socjologii
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""" Gumkowska A. (2015) Mem — nowa forma
gatunkowokomunikacyjna w sieci [w:] Teksty Drugie: teoria
literatury, krytyka, interpretacja, s. 213-235.

12 Tamze.
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Czym jest rytual? Kilka stéw o komunikacjt rytualnej — fragment pracy
licencjackiej pt.: Obraz komunikacyi interpersonalnes w publikagach 3 zakresu

SavoIr-vivre u

Kinga Srokosz

Eric W. Rothenbuhler w przedmowie swojej
ksiazki pt. Komunikacja rytualna. Od rozmowy co-
dziennej do ceremonii medialnej zauwaza, ze ,,rytuat
jest jedng z najtrwalszych znanych nam form sku-
tecznej komunikacji” (Rothenbuhler 2003: 10). Na-
suwa si¢ pytanie, dlaczego rytuat jest tak wazny? Od-
powiedz na to pytanie daje nam autor — ludzie potrze-
buja w swoim zyciu tadu oraz porzadku, zwlaszcza,
gdy zyja w spoleczenstwie.

Mysle, ze kazdy czlowiek moglby wskazaé
rytualy w swoim zyciu — na przyktad siadanie do ro-
dzinnego obiadu w kazda niedziel¢ o okres§lonej po-
rze. Takie spotkanie moze mie¢ charakter rytualny,
poniewaz jest wazne dla uczestnikdw, symboliczne 1
ma pewien cel — budowanie wi¢zi rodzinnych.

Rothenbuhler przestrzega jednak przed myle-
niem rytualu z nawykiem lub zwyczajem — rytual, w
odréznieniu od zwyczaju, ma symboliczny wptyw na
zycie powazne (por. Rothenbuhler 2003: 47). Oka-
zuje sie, ze rytuat nie moze by¢ traktowany jako co$
niepowaznego, co shuzy jedynie rozrywce. Rothen-
buhler, powotujac si¢ na Durkheima, tak pisze o zy-
ciu powaznym:

,.Najbardziej twérczo Durkheim wykorzystat to roz-

réznienie w analizie ceremonii religijnych, stwier-

dzajac, ze niektére dzialania maja powazne cele, dla-
tego sa rytualnie niezbedne, podczas gdy inne wyni-
kaja ze spontanicznej ekspresji, estetyki, wygody lub
zwyczaju. Pozwolito mu to unikng¢ putapek zatoze-
nia, ze wszystko posiada niezb¢dng funkcje spo-
teczng” (Rothenbuhler 2003: 28).

To thumaczy, dlaczego na przyktad rodzinny
obiad czy rodzinne spotkanie, mimo iz same w sobie
moga by¢ przyjemnym do$wiadczeniem (by¢ moze
nawet odbieranym przez uczestnikow jako swego ro-
dzaju rozrywka), wciagz sa elementem zycia powaz-
nego — poniewaz skupiaja w sobie elementy symbo-
liczne, wazne dla uczestnikow i w pewien sposob re-
guluja stosunki migdzy nimi — maja okreslony cel.
Innym przyktadem rytualu sa wtasnie ceremonie re-
ligijne, na przyklad chrzest lub $lub, poniewaz nie
majg charakteru rozrywkowego, a modyfikuja w re-
alny sposob stosunki spoteczne, sa wazne i symbo-
liczne dla uczestnikow.

Rozwazania autora Komunikacji rytualnej
skupiajg si¢ przede wszystkim na tym, dlaczego ry-
tuaty sa potrzebne dla spoleczenstwa, ,ludzi zyja-
cych razem” (Rothenbuhler 2003: 10). Kwestia rytu-
alow w komunikac;ji jest dla niego wazna, poniewaz
zaktada on, ze ludzie nie potrafig zy¢ osobno, a skoro
tak jest,

powinni korzystaé
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z pewnych mechanizmow, ktore pozwolg im wpro-
wadzi¢ niezbedny tad, a w ten wtasnie sposob dzia-
tajaq rytuaty.

Wedlug Rothenbuhlera, jesli rytuaty nie pet-
nig funkcji komunikacyjnych, to nie sg rytualami.

Ponadto, wedtug autora:

»Rytuat moze by¢ zar6wno sposobem wykonywania
rzeczy, jak i rodzajem wykonywania rzeczy; rytuat
moze by¢ rodzajem dzialania spotecznego, cecha lub
aspektem stylistycznym tego dziatania” (Rothen-

buhler 2003: 20).

Rytuat jest wigc wykonywanym dobrowol-
nie, majagcym symboliczne znaczenie dziataniem,
ktore nie stuzy jedynie do wprowadzania rozrywki w
zycie, a niekiedy wregcz przeciwnie — wplywa wiec
na zycie powazne i uczestnictwo w nim (por. Rothen-
buhler 2003: 45).

Ponadto rytuatem nie musi by¢ jedynie wy-
konywanie dziatania w okreslonym miejscu, czasie
czy sytuacji, ale rbwniez sam sposob jego wykony-
wania, a wykorzystanie jego charakterystycznych
elementow jest wazne dla jego ukonstytuowania.

Rytualne elementy moga takze okresla¢ kon-
kretne sytuacje, dzigki czemu uczestnicy wiedza, jak
si¢ zachowaé. Przykladowo tort, ktorym uczestnicy
spotkania zostali poczestowani, oznacza, ze kto$ z
zebranych ma urodziny i nie jest to zwykle towarzy-
skie spotkanie. Dzigki temu wiedza, ze powinni zto-
zy¢ zyczenia. Powstaje zatem pewien tad, dzigki kto-
remu kazdy jest §wiadomy, co robi¢ oraz jak si¢ za-

chowa¢ w danej sytuacji.
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Inng funkcja rytuatow jest z kolei porzadko-
wanie struktur spotecznych oraz wyrazanie sza-
cunku. Skiniecie glowy, podanie reki lub ukton to
takze rytuaty, dzigki ktorym mozna wyrazi¢ szacu-
nek osobie stojacej wyzej w hierarchii spoteczne;.
Tym samym, nadawca wykonujac je, przekazuje sy-
gnat, ze akceptuje taki porzadek. Wiele rytuatéw po-
wstato, aby wiedzie¢, jak wyraza¢ szacunek w okre-
slonej sytuacji.

Goffman pisze:

»Najpowszechniej spotykanymi przyktadami takich
czynnosci ceremonialnych sa pozdrowienia, kom-
plementy i przeprosiny, w jakie obfituja stosunki
miedzyludzkie i jakie mozemy nazwaé »rytuatami
statusu« lub  w»rytualami interpersonalnymi«”

(Goffman 2006: 58).

Dla tematyki pracy wazny jest fakt, ze rytuaty
to czesto takze zachowania zgodne z przyj¢tymi oby-
czajami. Zasady savoir-vivre’u czg¢sto nazywane sa
synonimicznie dobrymi obyczajami. Rothenbuhler
pisze, ze ,,obyczaje sag normami zewnetrznymi, stu-
zacymi osgdzaniu zachowania” (Rothenbuhler 2003:
38). Definicja savoir-vivre’u méwi z kolei, ze zro-
dlem jego zasad s3 normy prawne, moralne i obycza-
jowe. Mozna wigc powiedzie¢, ze savoir-vivre row-
niez jest zbiorem zasad i regul, ktore sa pewnymi ry-
tualami 1 sg zgodne z przyjetymi normami spolecz-
nymi.

Ponadto, nawigzujagc do Goffmana, mozna
stwierdzi¢, ze zasady savoir-vivre’u sg takze sposo-

bami na zachowanie twarzy:
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,,0d przedstawicieli wszystkich kregdéw spotecznych
mozna oczekiwa¢ pewnej wiedzy na temat technik
twarzy i pewnego do§wiadczenia w ich stosowaniu.
W naszym spoteczenstwie sprawno$¢ ta nazywa si¢
niekiedy taktem, savoir-faire, dyplomacja lub ogtada
towarzyska” (Goffman 2006: 13).

Takt, ogtada towarzyska, jak i1 inne czynniki
to oczywiscie warto$ci, ktoére sg bardzo wazne dla
savoir-vivre’u. Co ciekawe, termin savoir-faire
w przekladzie z jezyka francuskiego oznacza ,,wie-
dzie¢ jak postgpowac”, z kolei termin savoir-vivre to
,»wiedzie¢ jak zy¢”. Mozna z tego wywnioskowac, ze
savoir-vivre to wigcej niz sama wiedza na temat tego,
jak si¢ zachowywac i co robi¢ — zasady savoir-vivre
maja bowiem realny wptyw na zycie ludzkie, staja
si¢ swego rodzaju stylem zycia, nie wybiorczo stoso-
wanymi zasadami odpowiedniego zachowania.

Kolejny wspolny czynnik dla rytualow
i savoir-vivre’u to fakt, ze zaréwno jedno, jak i dru-
gie jest bezwartosciowe, gdy stanowi jedynie pusta
konwencje. W przypadku savoir-vivre’u pusta kon-
wencja jest stosowanie zasad etykiety bez wyraznego
przekonania co do ich wartosci regulujacej relacje
spoleczne. Rytual staje si¢ pustym zwyczajem, gdy
jego uczestnicy nie widza sensu dziatan, a wcigz re-
gularnie je wykonuja, poniewaz ,,robig to od zaw-
sze”, lub gdy robia co$ ,,bo tak wypada”, lecz bezre-
fleksyjnie.

Co ciekawe, sytuacja staje si¢ bardziej skom-
plikowana w przypadku bycia na przyklad ,,falszy-
wie mitym” dla tych, ktorych dana osoba nie darzy
sympatig. Mogloby si¢ wydawac, ze jest to oczywi-

sty przyktad pustej konwencji, jednak Rothenbuhler
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zauwaza, ze nie tyle rzeczywista intencjonalnos¢ jest
tu istotna, ale przekonanie o koniecznosci wykona-
nia okre§lonego zachowania, ktore jest istotne ze
wzgledu na utrzymywanie relacji spotecznych

w okreslonym porzadku:

,Uprzejmo$é, motywowana troska o innych lub tez
nie, jest jednym z najwazniejszych i najsilniejszych
rytuatdéw tadu spotecznego. Poprzez uprzejmo$é
ksztattujemy spoteczenstwo obywatelskie. Poprzez
ksztattowanie spoleczenstwa obywatelskiego — stwa-
rzamy je. W tym przypadku nie ma juz znaczenia, co
mys$limy o osobie, wobec ktorej jesteSmy uprzejmi,
w kazdym bowiem razie nasze z nig stosunki beda
mialy uprzejmy (civil) charakter - a to przypuszczal-
nie stanowi gtéwny punkt tego szczegdlnego rytu-
atu” (Rothenbuhler 2003: 51).

Okazuje si¢ wiec, ze w tym przypadku
»Sztuczna” uprzejmos¢ nie jest zaburzeniem rytuatu,
lecz wrecz przeciwnie — staje si¢ nim. Mozna to po-
faczy¢ ze sformutowanymi przez Goffmana termi-

nami utraty lub zachowania twarzy. Wiedzac, ze:

»Pojecie twarzy mozna zdefiniowaé jako pozytywna
warto$¢ spoteczng przypisywang osobie w danej sy-
tuacji spotkania, gdy inni przyjma, ze trzyma si¢ ona
okreslonej roli. (...) Rola, jakiej trzyma si¢ jednostka
—1jaka jest jej przypisywana — w kontakcie z innymi
ma na ogol prawomocny, zinstytucjonalizowany
charakter. Uczestnik okre§lonego typu spotkania,
posiadajacy wiadome badz widoczne atrybuty, moze
oczekiwag, ze inni beda wspotpracowali z nim w od-
grywaniu okre$lonej roli i uwazali to za ich moralng

powinnos¢ i prawo” (Goffman 2006: 5, 7),

mozemy wywnioskowac, iz ,,bycie mitym” dla dane;j

osoby, podczas gdy druga nie darzy jej szczegdlng
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sympatia, jest procesem walki o zachowanie twarzy
1 trzymanie si¢ swojej roli.

Rytualno$¢ w komunikacji nie obejmuje jed-
nak tylko dzialan, charakterystycznych cech czy ele-
mentéw dla danej sytuacji. Rytual moze kry¢ sie
takze w codziennie wypowiadanych stowach, na
przyktad méwienie ,,kocham ci¢, mitego dnia” part-
nerowi, gdy rankiem wychodzi do pracy. Potrzebe
codziennej wymiany prostych, podobnych zdan

Rothenbuhler tlumaczy tak:

,Proste formy powitania i pozegnania to przyktady
komunikacji rytualnej, ktére odpowiadaja elemen-
towi tadu (stosunku spotecznego) nie tylko dlatego,
7e sg jego ekspresja, lecz dlatego, Ze sg jego spetnie-
niem” (Rothenbuhler 2003: 134).

Oznacza to, ze podobnie do poprzednich
przyktadéw, maja one wprowadzaé porzadek 1 tad,
ale potwierdza si¢ takze teza, ze rytual istnieje
w konkretnym celu oraz wowczas, gdy ma dla ludzi
symboliczne znaczenie — powiedzenie komus ,ko-
cham ci¢” lub ,,mitego dnia” ma na celu wyrazenie
uczug, faktu, ze nie jesteSmy obojetni, ale takze sym-
bolizuje troske o druga osobe. Autor pisze rowniez,
ze rytualnymi formami komunikacji, ktore wyrazaja
wiezi, moze by¢ tez podarowanie $wigtecznego pre-
zentu czy przygotowanie kolacji wigilijnej. Rezulta-
tem takiej komunikacji, poza dbatoscig o dobre sto-
sunki z innymi cztonkami wspolnoty, jest jej budo-
wanie oraz wyrazanie. Gdy celem komunikacyjnym
jest utrzymanie takiego stanu rzeczy, mozemy mo-

wi¢ o rytuale w konteks$cie skutecznosci komunika-

cyjnej.
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Wracajac do definicji rytuatu Rothenbuhlera,
ktéra mowi, ze rytuatem nie musi by¢ sama czyn-
nos¢, ale takze sposob jej wykonywania, mozemy
dojs¢ do wniosku, ze ta zasada mogtaby dotyczy¢

rowniez rozmow. Goffman pisze:

»W kazdym spoteczenstwie jest tak, ze zawsze, gdy
pojawia si¢ mozliwo$¢ interakcji stownej, zaczyna
dziata¢ system technik, konwencji i procedur, ktory
kieruje przeplywem informacji i porzadkuje go”
(Goffman 2006: 34).

Oznacza to, ze to co si¢ méwi to jedna kwe-
stia, a to jak — druga. Goffman wyrdznia kilka zasad
prowadzenia konwersacji: skupienie na temacie,
ktory jest w danej chwili adekwatny do specyfiki
spotkania, komunikat powinien by¢ czytelnie zasy-
gnalizowany, tym samym powinna istnie¢ ogdlnie
przyjeta na danym spotkaniu zasada, jak dtugo oraz
jak czesto glos jest zabierany oraz jak dlugo powinna
trwaé¢ przerwa migdzy wypowiedziami. Ponadto,
w zaleznos$ci od rodzaju spotkania, warto podejmo-
wac¢ adekwatne tematy, aby nie rozprasza¢ innych.
Osoby, ktore nie biorg bezposrednio udziatu w dys-
kusji, powinny wstrzymac¢ si¢ od stuchania i nawia-
zywania rozmowy, a kazdy powinien $ciszy¢ gtos
tak, aby nie przeszkadza¢ w prowadzeniu konwersa-
¢ji innym. Dalej autor pisze, ze osoby bedace w danej
chwili w konflikcie, nie powinny si¢ ktoci¢. Tak
okreslone reguty pozwalaja na przyktad na bezpro-
blemowa zmian¢ tematdw, jesli jest taka potrzeba.
»Zazwyczaj podtrzymywana jest atmosfera uprzej-
mej harmonii” (Goffman 2006: 36). Zachowanie

tych konwencji pomaga w ochronie twarzy.
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Dlaczego z szeroko pojetych zagadnien doty-
czacych skutecznosci komunikacyjnej istotne sg wla-
$nie te zwigzane z rytuatem jako dziataniem? Ot6z
funkcja rytuatéw jest miedzy innymi wprowadzenie
tadu w zycie, co powinno poprawi¢ jego komfort
1 wspolne funkcjonowanie ludzi w spoteczenstwie,
ale takze pomdc w odnalezieniu si¢ w niektorych sy-

tuacjach spotecznych.

»Rytuat uwaza si¢ za wyraz tadu spotecznego, ma on
réwnoczesnie moc jego tworzenia, dlatego tez kreuje
go, podtrzymuje i adaptuje” (Rothenbuhler 2003:
75).
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Okazuje si¢, ze niektore zasady savoir-
vivre’u mozna traktowac jako rytuaty, ktore rowniez
pozwalaja ,,pouktada¢” stosunki interpersonalne oraz
uczyni¢ komunikacj¢ migdzyludzka bardziej sku-
teczng. Zasady te, podobnie jak rytuaty, posiadaja
swoja funkcje regulacji relacji miedzyludzkich.
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Medialny obraz §wiata — fragment pracy licencjackiej pt.: Obrag 3dalnego

Studiowania w memach internetowych.

Malgorzata Dryzd

We wspdlczesnym, niezwykle rozwinigtym
technologicznie $wiecie bezustannie jesteSmy
otoczeni przez bodzce. Oddziatujg na nas nie tylko
media tradycyjne takie jak: radio, prasa czy
telewizja, ale przede wszystkim media
spolecznosciowe, w ktorych jestesmy zanurzeni
korzystajac z Internetu. Ze wzgledu na ciagle
obcowanie z tego typu kontentem, zwrdcenie
naszej uwagi 1 wzbudzenie zainteresowania staje
si¢ coraz trudniejsze wigc tworcy przescigaja si¢
w minimalizacji czasu i maksymalizacji bodzcow.
Przedstawia si¢ nam juz nie tylko tekst lub tylko
grafike, ale wiele potaczonych elementow, ktore
sktadaja si¢ na medialny obraz §wiata. Temat ten
jest dla mnie niezwykle interesujacy ze wzgledu na
obecnie niezwykle widoczng eskalacje bodzcow
w otaczajacych nas tresciach (reels, shorts itp.).
Chciatabym uchwyci¢ moment, w ktorym, szeroko
juz wczesniej opisywany jezykowy obraz §wiata
zaczat Iaczy¢ sig 1 przenika¢ z innymi elementami
tworzagc zupelnie nowy sposOb postrzegania

rzeczywistosci. W ponizszym tek$cie postaram si¢

opisac te zalezno$¢, opisujac w jaki sposob badac

' Pojecia memy internetowe uzywa si¢ najczeSciej na

okreslenie pewnych rodzajow informacji
rozpowszechnianych  przez  uzytkownikow  internetu
pomigdzy soba. Tymi informacjami moga by¢ zdjecia, filmy
(najczesciej krotkie), teledyski, grafiki, teksty, cytaty,
animacje oraz rozmaite ich polaczenia (np. zdjecie

medialny obraz $wiata za wzdr bioragc sobie jeden
z obecnie popularnych $rodkow medialnego
wyrazu — mem internetowy'.

Obraz $wiata, ktory mozemy obserwowac
w mediach  spotecznos$ciowych, jest zlozong
strukturg.  Pierwszym  waznym  zalozeniem
zwigzanym z owymi badaniami jest to, iz pojecie
obrazu $wiata jest hiperonimiczne (Zimny 2008:
92) w stosunku do medialnego obrazu $wiata
(W pOzniejszej czeSci pracy nazywanego przeze
mnie rowniez MOS), ktéry stanowi tylko fragment
OS. Jak wiemy, same memy internetowe s3
»polisemiotyczne, wykorzystuja kod piSmienny
1 wizualny. Zwykle sktadaja si¢ ze zdj¢cia, grafiki
lub odsylacza do materialow wideo oraz
odnoszacego si¢ do obrazu krotkiego tekstu”
(Naruszewicz-Duchlinska 2017: 255). Wynika
z tego, ze medialny obraz $wiata zawiera jednostki
podlegte, na ktére, w kontekécie memu
internetowego  jako reprezentatywnej formy

przekazu medialnego obrazu $wiata, sktadaja si¢

jezykowy (JOS) i wizualny (WOS) obraz §wiata.

z podpisem). Internauci rozsytaja je do innych o0s6b
bezposrednio lub tez umieszczajg w przeznaczonych do tego
celu portalach, na forach internetowych czy w serwisach
spotecznos$ciowych, gdzie sa one dostgpne dla innych
uzytkownikow” — Marta Juza.
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Jezykowy obraz $wiata ukazuje, jakie
informacje o §wiecie zostaty zawarte w jezykowe;j
czgsci tworu, jakim jest mem internetowy. To,
jakie informacje przekazuje czes¢ graficzna danego
memu, zawarte jest w wizualnym obrazie $wiata.
Jednakze zardwno warstwa werbalna, jak
1 wizualna s3 w naszym umysle taczone. Tworza
one kombinacje kodow, dzigki ktérej mem
odbieramy calo$ciowo jako ,spojny przekaz
tresciowy” (Wojcicka 2019: 27). Postaram si¢
szerzej omoOwic te pojecia i pokazaé, w jaki sposob
si¢ je rekonstruuje, tj. ,,czyta” informacje w nich
zawarte.

Intensywne badania w tematyce jezykowego
obrazu $wiata doprowadzily do sformulowania
badaczy wielu definicji.

przez  polskich

W Lingwistyce kulturowej mozemy przeczytac:

»Jezykowy obraz §wiata to okre$lony sposob uj-
mowania przez jezyk rzeczywistos$ci (zarowno
pozajezykowej jak i jezykowej), istniejacy w se-
mantycznych, gramatycznych, syntaktycznych i
pragmatycznych kategoriach danego jezyka na-
turalnego” (Anusiewicz 1995: 113).

Wedtug Bartminskiego JOS ,jest zawartg
w jezyku, réznie zwerbalizowang interpretacja
rzeczywistosci dajaca ujac si¢ w postaci zespotu
sadow o §wiecie” (2012: 12). Sady te dziela si¢ na
utrwalone, czyli takie, ktére mozemy odczytaé
z samej materii jezyka, to jest z gramatyki,

stownictwa itp., oraz presuponowane, to znaczy

2 Szerzej o ,naiwnym obrazie $wiata” pisza w swoich
publikacjach Jolanta Mackiewicz (1990) oraz Janusz
Anusiewicz (1995).

utrwalone w dos$wiadczeniu 1 wiedzy spoteczne;.
Mozemy tu wyrdzni¢ przekonania, mity, rytualy
1 inne (por. tamze).

W tej samej pracy Bartminski wyr6znia
aspekty, ktore s3 waznym elementem badania JOS.
Sktadaja si¢ na nie: gramatyka, slownictwo,
frazeologizmy oraz procesy tworzenia nazw
wlasnych. Autor zaznacza roéwniez, ze analizujac
JOS, nie mozemy rozdziela¢ poszczegodlnych
poziomow jezyka. Stowa nalezy bada¢ wraz z ich
formami,

leksyka, gramatyka

2012:  13).

derywatami,

1 sposobem uzycia (Bartminski

Doktadna rekonstrukcja bedzie rowniez wymagata
uwzglednienia danych ,,przyjezykowych” przez
ktére rozumie si¢ ogdlna, utrwalong spoteczng
wiedze o $wiecie oraz przekonania 1 wierzenia

(por. tamze: 14). Jezeli nie uwzglednimy

wszystkich sktadowych nasz obraz §wiata bedzie
,haiwny”, czyli zsubiektywizowany i niepetny?
(Zimny 2008: 93).

Badanie Swiata

jezykowego moze by¢

korzystne i obiecujace z rozlicznych wzgledow.
Dobre podsumowanie tego zagadnienia stanowi

fragment z ksigzki Jezykoznawstwo ogolne:

»Znaczenia stow ukazuja, w jaki sposob
postrzegamy i oceniamy elementy $wiata, do
ktérych te stowa si¢ odnosza. Wieloznacznos$¢
stow odzwierciedla podobienstwa i powigzania,
jakie dostrzegamy mi¢dzy rzeczami i zjawiskami.

Uogolniajac: stownictwo danego jezyka utrwala
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pewien widzenia

(Mackiewicz, Luczynski 1999: 42—43).

rodzaj rzeczywistosci”

Jak si¢ rekonstruuje JOS? Na to pytanie
moim zdaniem najtrafniej odpowiada Jerzy

Bartminski we wspominanej juz publikacji
Jezykowe podstawy obrazu swiata. W ksigzce tej
podsumowuje on cale dotychczasowe rozwazania
dotyczace JOS, a takze wyjasnia, jak przygotowac
rekonstrukcje jezykowego obrazu §wiata.

Aby efektywnie bada¢ JOS, nalezy zrobi¢
wnikliwg kwerende, ktéora umozliwi poznanie
zar6wno historii danego wyrazu, jego etymologii,
jak i obecnych znaczen®. Przeglad definicji pozwoli
na szerokie zrozumienie danego zjawiska. Warto
tez zwrdci¢ uwage na to, ze stownikowe

wyjasnienia  haset odnosza si¢ zazwyczaj
wyltacznie do naukowej wiedzy o §wiecie, podczas
gdy w naszej analizie musimy uwzgledni¢ rowniez
wiedze potoczna, czyli ta, ktorg wlada przecigtny
uzytkownik jezyka (Bartminski 2012:. 35-41).
Nalezy zwroci¢ uwage nie tylko na wieloznaczno$é
danego pojecia (ktora juz niesie za sobg informacj¢
o0 JOS), ale takze na jego symbolike oraz symbole
Z nim zwigzane.

Kolejnym narzedziem, jakie wyszczeg6lnia
autor, jest definicja kognitywna, czyli opis tego, jak
badany podmiot jest pojmowany przez osoby, ktore
si¢ nim postuguja. Taka definicja musi by¢

tresciowo dostosowana do wiedzy potocznej oraz

3 Chodzi tu o wieloznaczno$¢ wyrazoéw, cecha ta nie jest
rzadko$cig w jezyku polskim. Czesto jedno znaczenie jest
bardziej dostowne, a drugie metaforyczne.

zawiera¢ wszystkie skltadowe wiedzy potocznej na
temat danego zagadnienia (konotacje, skojarzenia
itp.) 1 dazy¢ do odtworzenia relacji miedzy nimi.
Taka definicja powinna zawiera¢ rowniez sad
o przedmiocie oraz jego cechy stereotypowe (por.
tamze: 42-51). Relacje danego leksemu z innymi
wyrazami s3 rowniez wazng cze$cig JOS (por.
tamze: 52-58). Kolejng wazng czg$cia
rekonstruowania jezykowego obrazu Swiata jest
badanie spojnosci tekstu. Chodzi tutaj o badanie
spdjnosci materialu

semantycznej  naszego

z zatlozeniem, ze wypowiedz bedzie zgodna

z faktycznym znaczeniem, rdézna od tegoz
znaczenia, metaforyczna lub odnoszaca si¢ do
innego JOS. W analizie spdjnosci warto zwrdcic
uwage na derywaty badanego wyrazu oraz
frazeologizmy 1 przystowia z nim zwigzane (por.
tamze: 59-61).

Nalezy rowniez wspomnie¢ o punkcie widzenia
1 perspektywie w badaniu jezykowego obrazu
swiata. Wedlug Bartminskiego punkt widzenia
ofunkcjonuje  (...) jako zespot dyrektyw
ksztaltujacych tres¢ i strukture tresci stow i calych
wypowiedzi, dajace tez podstawe do identyfikacji
gatunkow  mowy 1 stylow  jezykowych”
(Bartminski 2012: 78). Innymi stowy, to, w jaki
sposob mowi podmiot, zalezy od jego ogladu na
$wiat, tego, jakie ma doswiadczenia i przekonania,
to one ksztattujg jego JOS. Perspektywa natomiast

pozwala odbiorcy tresci zrozumie¢ punkt widzenia
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osoby mowigcej, stanowi ona zbior cech stow,
ktore sag wynikiem punktu widzenia podmiotu (por.
tamze: 78-79).

Autor ksigzki Jezykowe podstawy obrazu
swiata duzg wage przywigzuje rowniez do wartosci
Swiata.

w jezykowym obrazie Jak mozemy

przeczytac:

,»,MOwigc o wartoSciach, mam na mysli to, co
w $wietle jezyka i kultury ludzie przyjmuja za
cenne (...) Chodzi mi wigc o cechy rzeczy, ale tez
0 same rzeczy — w tym tez byty pojgciowe,
postawy, stany i sytuacje zachowanie,
funkcjonujace jako ,,przewodnie idee”, bedace
przedmiotem dazen, checi posiadania, motywujace
postawy i1 zachowania ludzi, takze inspirujace ich

do dziatania” (Bartminski, 2012, s. 133).

Wartosci  sg  nieodlagcznym  elementem

jezykowego obrazu $wiata, a czesto nawet
stanowig o tym, jak dany JOS si¢ ksztattuje. To one
sa czynnikiem, ktéory nakierowuje na punkt
widzenia 1 perspektywe postrzegania §wiata (por.
tamze: s. 133).

Nastepnym procesem wykonywanym w trakcie
rekonstruowania jezykowego obrazu $wiata jest
wytanianie faset. Fasety, czyli istotne poznawczo
aspekty badanego pojecia, zawieraja
uporzadkowang wiedze potoczng na temat danego
pojecia, odzwierciedlajaca to, jak mys$limy. Fasety
pozwalaja na tak zwane profilowanie poje¢, czyli
stworzenie ich swoistego rysopisu. Jest to zabieg
przydatny przy jednostkowym badaniu, jednak
przy obszernej analizie nie bedzie on kluczowy

(por. tamze: 89-98).

Na koniec warto rowniez wspomnieé, ze
w trakcie tworzenia charakterystyki jezykowego
obrazu $wiata zbiera si¢ rowniez informacje na
temat wykorzystania danego pojecia w literaturze
1 kulturze, bada si¢ cytaty z nim zwigzane oraz

analizuje nazwy wlasne, ktore pochodza od tego

pojecia.

JOS stanowi tylko pierwsza skladowa
analizowanych przeze mnie memow
internetowych.  Drugim, réwnie  waznym

elementem jest ich czg$¢ graficzna, dlatego
postaram si¢ przyblizy¢ pojecie wizualnego obrazu
$wiata oraz opisac, jak powinno si¢ go analizowac.

Obraz jest czeScig egzystencji cztowieka od
zawsze 1jest on najwazniejszg forma odbioru przez
nas rzeczywistosci. Jednakze przez wieki obraz
stanowit nie tylko forme¢ poznania, ale tez forme
wyrazu. Czlowiek utrwalal i zapisywal za jego
pomoca swoja obecnos¢ w $wiecie: od rycin
skalnych w prehistorycznych jaskiniach, przez
obrazy i rysunki kolejnych epok do wspotczesnych
grafik komputerowych. Obecnie przedstawianie
i kreowanie rzeczywisto$ci jest wazng czgscia
naszego zycia. ,,MoOwi si¢ dzi§ o swoistym
«zwrocie obrazowym» 1 o tym, ze cala
wspolczesna kultura, zdominowana przez media
wizualne, ktére wkraczaja w dawng przestrzen

przekazéw ustnych czy tekstowych,

(Pankowska 2019: 13).

zyskata
obrazowy charakter”
Polisemiotyczno$¢ memow internetowych, o ktorej

wspominalam powyzej, sprawia, ze wraz z JOS
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wizualny obraz $wiata jest kluczowym elementem
do ich zrozumienia i interpretacji.

Ze wzgledu na nieprecyzyjne informacje
dotyczace wizualnego obrazu $wiata, na potrzeby
mojej pracy bede zakladaé, ze jest to zbidr
znakow zapisanych w okreslonej formie
graficznej, zachowany w tworach, postaciach i
symbolach graficznych, ktory reprezentuje i
przechowuje pewng prawde o rzeczywistosci i
sposobach jej postrzegania, a takze moze
zawiera¢ sady i przedstawia¢ wartoSci, ktore
reprezentuje tworca owej formy graficznej. Ze
wzgledu na swoja forme¢ WOS moze by¢
czgsciowo analizowany przez pryzmat analizy
dzieta malarskiego: zwracamy uwage nie tylko na
catos¢, ale tez na jej skladowe, to znaczy:
planowos$¢, tlo, postaci oraz inne elementy
(przedmioty, obiekty, gesty itp.) a takze relacje
migdzy nimi. Jest to niezwykle istotne, poniewaz,
jak pisze Elzbieta Tabakowska: ,Swiat ma w
oczach cztowieka naturg¢ dwoistg: na jego obraz
sktada si¢ mnogos¢ rzeczy oraz taczacych je
powiazan” (Tabakowska 1995: 23). Wazna jest tez
symbolika poszczegolnych aspektow oraz jej
wplyw na wymowe calosci dziela. Przyjrzyjmy si¢
teraz temu, jak powinno si¢ opisywac¢ wizualny
obraz $wiata.

Opisywanie  wizualnego obrazu $wiata
mozemy oprze¢ nie tylko na analizie dziela
malarskiego. Bardzo przydatna bedzie rowniez
teoria kognitywnego badania jezyka i mys$lenia,

ktora zaktada, ze analiza jezyka jest rOwnocze$nie

,badaniem ludzkiego poznania” (tamze: 102).
Wynika to z faktu, ze opiera si¢ ona na ,,zdolnosci
umystu ludzkiego do pojmowania uktadéw
przestrzennych oraz tworzenia poj¢¢ zwigzanych
zpotozeniem 1 ruchem ciat fizycznych”
(Tabakowska 1995: 23). Procesy poznawcze,
ktérymi operujemy, sa wspdlne dla jezyka i dla
obrazowania, dlatego tez mozemy wykorzystac
proces analizy obrazowania kognitywnego do
badan nad WOS.

Na obrazowanie w teorii kognitywnej sktada
si¢ kilka aspektow. Jako pierwszy wymieni¢ nalezy
szczegdtowos¢, czyli to, jak precyzyjnie co$ jest
zobrazowane (por. tamze: 62-63). Czy widzimy
szczegOly, czy tylko pewien ogdlny schemat? Dla
przyktadu, szczegotem dotyczacym zdalnego
studiowania bedzie uzycie w memie grafiki
przedstawiajacej program MS Teams, podczas gdy
schematem tylko komputer i siedzaca przed nig
osobe. Bedzie to istotny element analizy w moje;j
pracy.

Im bardziej odlegly, schematyczny jest nasz
osad, tym wigcej mozemy w nim uwzglednié. Jest
to wyjsciowa do opisu kolejnego aspektu
obrazowania, to jest zakresu. Zakres to ogot tresci,
jaki mozemy zobaczy¢ na danym przykladzie
graficznym. To, jaki zakres obejmuje dany mem
internetowy, bedzie stanowi¢ podstawe do jego
pozniejszej klasyfikacji (por. tamze: 63-65).

Figura i1 tto to dwa kolejne bardzo istotne
zagadnienia potrzebne przy analizie wizualnego

obrazu $wiata. Figura to inaczej cze$¢, ktora
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stanowi pierwszy plan naszego memu. Chodzi tu o
element, ktory przykuwa uwage, glowng czgsé,
przekaz. Tlo jest jego uzupelnieniem, jest to
przekaz, ktory pelni funkcje informacyjna, ale jego
rola jest podrzedna w stosunku do figury (por.
tamze: 65-70). Czegsto ich relacja jest zalezna
1 ztozona: figura i tto uzupetiaja swoje znaczenia
1 razem tworza pojeciowg catos¢. 1 tak, tekst
pisemny na memie internetowym czg¢sto stanowi
figure, podczas gdy obraz jest uzupehlieniem,
komentarzem, ktory nadaje catosci nowego
znaczenia.

Korespondencja figury z tlem jest niezwykle
waznym  aspektem w  badaniu  memow
internetowych, poniewaz to wtasnie ona stanowi
podstawg do wiasciwej analizy, w ktoérej to
analizujemy nie tyle JOS 1 WOS jako osobne
elementy, ale jako spdjng calos¢. Umiejscowienie
elementow grafiki, relacja migdzy sktadowymi
oraz ich orientacja przestrzenna sktadaja si¢ na
kolejny wazny aspekt obrazowanie — perspektywe.
W ramach jej badania probujemy ustali¢ punkt
wyjsciowy, czyli ten, w ktorym znajduje si¢
omawiany podmiot i z ktorego

70-75).

dokonuje

tamze: W moich

(por.

badaniach nad memami dotyczacymi zdalnego

obserwacji

studiowania bedzie to niezwykle wazne — czy dany

mem jest stworzony z perspektywy studenta,

prowadzacego czy moze osoby postronnej?
Zakotwiczanie to inaczej teoria moéwigca o tym,

ze kazdy konstrukt (w tym przypadku mem

internetowy) zostal stworzony w okreslonej

sytuacji 1 dla konkretnego celu (por. tamze: 76).

Jako ostatni aspekt Tabakowska wyr6znia

ikoniczno$¢, ktora w przypadku moich badan
bedzie  oznaczala

podobienstwo  migdzy

zastosowang formag graficzng (jej ukladem,
kolejnoscia, stylem) a konstruktem myslowym.
Chodzi tu o rozszerzenie koncepcji mowiacej, ze
»swiat mysli 1 poje¢ czlowieka znajduje
bezposrednie odbicie w stworzonym przez niego
jezyka” o zalozenie, iz $wiat ten odbija si¢ roéwniez
w formach graficznych przez co zasadne jest

badanie réwniez WOS (Tabakowska 1995: 80).
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Krzyzéwka — odpowiedzi
Weronika Jarzebak

1.
2.

(e BN BN Y]

10.

Dzigki tej dyscyplinie mozemy zgtebi¢ znaczenie nazw wiasnych, takich jak: Rzagka, Krowodrza czy Kleparz.
Oddziatywanie nadawcy na odbiorce, aby nakloni¢ go do akceptacji oraz zaadaptowania nowych zachowan
1 postaw zgodnych z intencjg nadawcy, ale w sposéb dobrowolny, tj. bez stosowania zadnych $rodkow

przymusu.

. Forma zamierzonego wywierania wplywu na druga osobg¢ czy grupg, w taki sposéb, aby ta realizowata, nie

zdajac sobie z tego sprawy, dziatania zaspokajajace potrzeby [nadawcy].

. Nadawca, od ktorego oczekuje si¢ zawodowych umiejetnosci. Jest on zmuszony do opanowania specyficznych

kompetencji w zakresie manipulowania symbolami, a nast¢gpnie wykorzystuje swoje fachowe umiejetnosci

oraz talent do wytwarzania i podtrzymywania zwigzkéw miedzy réznymi ludZzmi i grupami.

. Odnosi si¢ do wiarygodnosci méwcy.
. Odwotuje si¢ od uczu¢ odbiorcy.
. Ruchy ciala niosace tresci semantyczne.

. Stanowi dobrowolne wykonanie odpowiednio uwzorowanego zachowania w celu symbolicznego

oddzialywania na zycie.

. Pozytywna warto$¢ spoteczna przypisywana osobie w danej sytuacji spotkania, gdy inni przyjma, ze trzyma

si¢ ona okreslone;j roli.

Sposéb ujmowania czegos.

11. Humorystyczny komunikat internetowy, w ktorym wspotwystepuja stowo 1 obraz.

12.

Element rzeczywisto$ci wskazujacy na co$, czym sam nie jest.
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